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Część 6
Marka „Zawiercie”.

Nowe logo.
Wizualizacje miejskie
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6. Marka „Zawiercie”. Nowe logo. Wizualizacje miejskie

załącznik 6/1: 
Elementy księgi standardów wizualnych Zawiercia

1. Znak graficzny Zawiercia (logo, logotyp)

1.1.	 Znak graficzny (logo, logotyp) – prezentacja
1.2.	 Opis relacji pomiędzy poszczególnymi elementami
1.3.	 Pole podstawowe znaku, pole ochronne
1.4.	 Znak w wersjach monochromatycznych
1.5.	 Znak uzupełniony hasłem, sloganem
1.6.	 Kolory znaku
		  (opis kolorów w podstawowych technikach poligraficznych;
		  zapis w systemie Pantone, CMYK, RAL)
1.7.	 Opis dopuszczalnych form znaku (czego nie wolno robić 
		  ze znakiem graficznym. Sposób prezentacji logo na różnych podłożach)
1.8.	 Znak Zawiercia w otoczeniu znaków instytucji, organizacji, firm. 
		  Zasady wzajemnego rozmieszczania
1.9.	 Czcionki

2.  Przykłady zastosowań

2.1	 Papier firmowy
2.2 	 Wizytówka
2.3 	 Koperta
2.3 	 Tablice informacyjne: z nazwą instytucji oraz wewnętrzna
2.4 	 Strona folderu promocyjnego
2.5 	 Nadruk na płytę cd	

Inne pomysły wizualizacyjne z wykorzystaniem znaku oraz jego bazowych kolorów 
(„4 kolory”) pokazane są w kolejnych częściach Strategii.

Miasto powinno posiadać pełną wersję księgi standardów
i konsekwentnie przestrzegać wskazanych w niej zasad.
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1.1.	 Znak graficzny (logo, logotyp) – prezentacja

1.2.	 Opis relacji pomiędzy poszczególnymi elementami
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1.3.	 Pole podstawowe znaku, pole ochronne
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1.4.	 Znak w wersjach monochromatycznych
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1.5.	 Znak uzupełniony hasłem, sloganem

1.6.	 Kolory znaku 
		  (opis kolorów w podstawowych technikach 
		  poligraficznych; zapis w systemie Pantone, CMYK) 
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1.7.	 Opis dopuszczalnych form znaku (czego nie wolno robić 
		  ze znakiem graficznym. Sposób prezentacji logo na różnych podłożach)
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1.8.	 Znak Zawiercia w otoczeniu znaków instytucji, 
		  organizacji, firm. Zasady wzajemnego rozmieszczania

Przy zestawieniu logo jako nadrzędnego proporcje 
miedzy logami podrzędnymi powinny wynosić
w przybliżeniu 70%  do 30%.
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1.9.	 Czcionki

Gill Sans (font podstawowy)
1234567890()*&^%$#@!
ABCDEFGHIJKLŁMNŃOPRSŚTWUXYZ
abcdefghijklłmnńoprsśtwuxyz

Gill Sans (font podstawowy)
1234567890()*&^%$#@!
ABCDEFGHIJKLŁMNŃOPRSŚTWUXYZ
abcdefghijklłmnńoprsśtwuxyz

Podstawowym krojem pisma jest Gill Sans.
Fontem zastępczym jest Arial (dla tekstu ciągłego 
pism firmowych) oraz Verdana (dla internetu).

Arial (font dla tekstu ciągłego) 
1234567890()*&^%$#@!
ABCDEFGHIJKLŁMNŃOPRSŚTWUXYZ
abcdefghijklłmnńoprsśtwuxyz

Verdana (font dla internetu)
1234567890()*&^%$#@!
ABCDEFGHIJKLŁMNŃOPRSŚTWUXYZ
abcdefghijklłmnńoprsśtwuxyz
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2.1	 Papier firmowy
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2.2 	 Wizytówka
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2.3 	 Koperta
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2.3 	 Tablice informacyjne: z nazwą instytucji oraz wewnętrzna
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2.5 	 Nadruk na płytę cd


